


KAMPEN OM KUNDERNA

Den tuffa kampen om kunderna inom dagligvaruhan-
deln kommer att fortsatta under 2023. Konsumenternas
fortroende ar paverkat, kriserna star ndastan i ko och det
paverkar kopbeteendet.

Nya shoppingmodnster vaxer fram och det krdver, mer dn
nagonsin tidigare, att dagens varumadrken jobbar hart for
att fanga konsumenternas uppmadrksamhet i butiken.

Det handlar om att marknadsfora dina varumarken pa
ett satt som fangar konsumenternas uppmdrksamhet
och flyttar varorna till varukorgen. Om din exponering
kan fa konsumenten att ta de berémda sista tre stegen
till ditt varumadrke dr du redan pa god vdg. Det dr faktiskt
bevisat att effektiva Display- och POS-16sningar kan leda
till forsdljningsékningar pa ca. 24 %*, precis som att de ]
effektivt stdarker varumarket.

Pa DS Smith dr vi experter pa att utveckla effektiva och .
hallbara I6sningar inom Display och POS. Med den hadr
broschyren vill vi forsoka inspirera dig med nagra olika
|6sningar. Vi vill garna hjdlpa dig att 6ka din forsdljning -
aret runt.

>TOMER JOU

*Kilde: Retail Institute Scandinavia 2020, Dentsu 2021, POP 2016
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Runda former upplevs
som vdnliga och varma.
Mbjlighet till skiftande kD'flf(ere”t'era dIgiiEn
exponering, ldsningen IV ‘ onkurrenterna genom
kan darfor anvdndas N : mer okonventionella
vid flera tillfallen. a B ‘ POS-former.

Med eller utan hjul.

rddgdrdssdsongen pagar storre delen av dret och involverar ett brett
utbud av kategorier runt omilandets manga handelstradgardar och
byggvaruhus. Det ger en bra mdjlighet att marknadsféra varumadrken i
|dsningar gjorda av olika material, t ex med en rustik look.
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Var och sommar ar hdgsdsong

for konserter och festivaler.
Efter nagra trakiga ar med

~pandemi har festen borjat
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GRILLSASONG T \ - Wik traktiva POS-l6sningar
- e som bidrar till festen.

Att viiSverige gillar att grilla

réder detingen tvekan om. N it Lo el e

Sa& fort den férsta varsolen ' b,

visar sig plockas grillarna

fram.

Men for att kunna servera
den perfekta maltiden
behdvs det mer dn en grill.

Redskap, kryddor, saser ....
Exponera dem i moderna
och uppseendevdckande
displayer.

3D-effekt,
med skyltar vdcker

uppmdrksamhet.
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Studenten Skolstarten




Sportevenemang
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¢ HOCKEY

CHAMPIONSHIP

Ishockey-VM, fotbolls-VM, Champions League, allsvenskan - alla lockar de fansi
olika dldrar. Locka publiken med displayer som sticker ut i mangden.
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Stick ut
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AUTUMN

Stdd din kampanj och
sarskilj dig fran
konkurrenterna

genom icke-traditionella
POS-l6sningar.

& =

\\PPY \_"N..I.HWEEN_/ i : Black Friday - ett arligt &terkommande evenemang som numera strécker
sig over en langre period. Det dr en sjdalvklar mdjlighet att kora kampanjer som
lampar sig for att exponeras pa butiksgolvet.
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“let it showu
/et it showv

/et it show”

WINTER

1
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| crociue

For manga varumdrken inom FMCG &r julen den stora hogtiden. Rdkna med en period med
mycket trangsel i butikerna, dar synlighet och kreativa I6sningar betyder allt om just dina
varumadrken ska hdmtas hem till december manads manga sociala tillstallningar.
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Nyar

For manga varumadrken ar

nyar en av arets absoluta B

héjdpunkter. En hektisk SO o R
tid i butikerna ddr kampen v Noupi® 2

om kundernas uppmadrk-

samhet sdtts pa prov. Valj

en POS-I6sning som dr lite

extraiégonfallande.

¥ SUGAR ©

For manga kickas det nya aret igang med nyarsloften om traning och hdlsosammare livsstil.
Ett bra tillfdlle for varumdrken med fokus pa t ex hdlsa och fitness att positionera siginom
dagligvaruhandeln. Med kreativa I6sningar som stddjer den hdlsosamma livsstilen forstas.
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Vishoppar oftare men lagger trots det mindre
tid pd shopping jamfort med tidigare.

e 50 % handlar minst tre ganger i veckan
e 16 % handlar varje dag
e 66 % spenderar < 20 minuter pa att shoppa

Detta betyder att det stdlls nya krav pa att fanga
konsumentens uppmadrksamhet i butiken.

En mdjlighet
for dig
Anvdnd Display- och

POS-l16sningar for att oka
synlighet och navigering

for din kampanj.
Golvdekaler, takskyltar &

portaler hjdlper dig att sticka

ut och synas i mdngden.
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Hallbarhet

Vivill alla uppna en mer
miljovanlig livsstil:

e 81 % trorde kan gora
skillnad genom sina inkop

e 47 % anser det dr viktigt att
produkter produceras pa ett
miljo- och klimatvanligt satt

e 60 % av generation Y kommer
att betala mer for etiskt fram-
stallda varor

*Kilde: Retail Institute Scandinavia 2020

En méjlighet
for dig
Nyttja kunskap om
kdpbeteende for att designa

olika och mer effektiva Display-
och POS-Iésningar.

En majlighet
for dig

Kunden har oftast en inkops-
lista i handen och foljer samma
invanda monster varje gang.

Anda visar forskningen att hela
70% av inkdpen bestamts
direkt i butiken.
Behovet av enkla matldsningar
och inspiration ar darfor stort.
Konsumenterna ar fortfarande
lattpaverkade och kan snabbt
dandra sina kopbeslut i butiken.
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En majlighet

for dig

Engagera och informera
konsumenter genom Display-
och POS-lésningar. Tryckta
QR-koder kan t ex informera
om certifieringar, hallbarhets-
arbete etc.

*Kilde: Retail Institute Scand EY:







