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Szanowni Panstwo,

postepujgce zmiany klimatyczne wymuszajga na nas wszystkich -
przedstawicielach biznesu, rzadu oraz na zwyktych obywatelach — podjecie
dziatan, ktore bede wspieraty ochrone naszego Srodowiska. Jednym
z kluczowych wyzwan pozostaje odpowiedzialna gospodarka odpadami oraz
redukcja generowanych smieci, ktora dotyczy catego spoteczenstwa.

Jako DS Smith, globalny producent zréwnowazonych rozwigzan
opakowaniowych, chcieliSmy przyjrze¢ sie problemowi nadmiernego
wykorzystania plastiku w naszym codziennym zyciu — zaréwno skali uzycia,
jak i potencjatu wyeliminowania tego materiatu lub zastgpienia go
alternatywnymi rozwigzaniami. Zalezato nam na tym, aby zbadaé skale
problemu w mozliwie kompleksowy sposdb. Z jednej strony chcieliSmy
zweryfikowac ogdlne trendy, ktére wystepuja w Europie, a z drugiej chcieliSmy
moc zrozumiec specyfike problemu w poszczegdlnych krajach.

Efektem naszych badan jest raport Material Change Index — pierwsza tego
rodzaju analiza wykorzystania plastiku w opakowaniach na szesSciu rynkach
europejskich. Jest to dla nas bardzo wazna publikacja, poniewaz opowiada
ona nie tylko o wyzwaniu, z ktérym musimy sie zmierzyC, lecz takze
o mozliwych rozwigzaniach, ktére mozemy wdrozy¢.

Wyniki Material Change Index pokazujg, ze jako spoteczenstwo mamy
ogromne mozliwosci zastgpienia plastiku innymi materiatami lub
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ograniczenia jego zuzycia. Konieczne sg dalsze zmiany legislacyjne, ktore
bedg promowaty ograniczanie plastikowych opakowan i wspieraty
gospodarke o obiegu zamknietym. Réwnoczesnie, konieczna jest Scista
wspotpraca producentow i sprzedawcoéw produktow FMCG w zakresie
opracowania nowych rozwigzan, ktére beda uwzgledniaé¢ nie tylko zmiane
opakowan na bardziej przyjazne Srodowisku, lecz takze zmiane modelu
sprzedazy poszczegdlnych produktéw. Jako konsumenci — mamy mozliwosé
zmiany nawykoéw zakupowych i zrozumienia naszego wptywu na gospodarke
obiegu zamknietego. Tylko potaczenie tych dziatan moze przynies¢ realne
zmiany.

Mamy nadzieje, ze ta lektura pozwoli Panstwu nie tylko lepiej zrozumiec
problem nadmiernego wykorzystania plastiku w Europie, ale bedzie tez
inspiracja do wdrozenia zmian —iw biznesie, i w zyciu codziennym.

Katarzyna Kala-Kowalska
PREZES ZARZADU DS SMITH POLSKA




Komentarz ekspercki

Raport Material Change Index (MCl) prezentuje zréznicowane podejscie do opakowan
w wybranych krajach europejskich oraz wskazuje, jak zmienia sie nasza percepcja
materiatdw opakowaniowych. Jest to wartosciowe badanie rynku, ktére podkresia
mozliwosci zmiany w zakresie opakowan - zmiany koniecznej w obliczu wyzwan
ekologicznych.

Program Srodowiskowy ONZ (UN Environment Programme, UNEP) od wielu lat alarmuje
0 wyzwaniach zwigzanych z gospodarowaniem tworzywami sztucznymi. Z jednej
strony mamy do czynienia zich rosnaca w trybie wyktadniczym produkcja - w 2022 roku
na sSwiecie wyprodukowano ponad 400 milionéw ton plastiku. Z drugiej strony brakuje
globalnych i lokalnych systeméw pozwalajacych na efektywne zagospodarowanie
odpadéw zawierajgcych tworzywa sztuczne. Skutkiem tego jest ogromne
zanieczyszczenie srodowiska, poniewaz plastik stanowi okoto 80% odpaddw morskich
- wedtug UNEP rocznie az 9 milionéw ton plastikowych odpadéw trafia do oceandw,
co odpowiada za smier¢ wielu gatunkow morskich i degradacje ekosystemow.
Dodatkowo maja negatywny wptyw na zdrowie cztowieka - uwalniajgcy sie
mikroplastik przedostaje sie do wody pitnej, powietrza i zywnosci. Problematyczna jest
rowniez utylizacja odpadow z tworzyw sztucznych, gdyz ich spalanie generuje
toksyczne zwiazki, ktére zagrazaja zaréwno zdrowiu, jak i Srodowisku.

Tworzywa sztuczne, choc¢ sg jednym z najbardziej przetomowych wynalazkéw XX
wieku, dzieki ktérym wiele branz rozwija sie w sposdb niespotykany wczesniej, sg tez
zrodtem powaznych probleméw. W Europie az 35% catkowitego zuzycia tworzyw
sztucznych przypada na branze opakowaniowa, co czyni j3 jedna z kluczowych gatezi
odpowiedzialnych za globalne zanieczyszczenie.

Z danych zawartych w raporcie MCl wynika, ze co roku w zaledwie szesciu europejskich
krajach kupujemy 154,3 miliarda sztuk opakowan zawierajacych zbedny plastik.
To liczba, ktéra wyraznie wskazuje na potencjat redukgji i koniecznosc¢ przemyslenia
zasadnosci stosowania opakowan plastikowych.

W Polsce az 59% produktow w koszykach konsumenckich jest zapakowanych w plastik,
mimo ze jedynie 21% z nich wymaga tego typu opakowan. To oznacza, ze istnieje
ogromny potencjat do zastgpienia plastiku innymi materiatami lub eliminagji
niepotrzebnych opakowan.
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Aby osiagnac zréwnowazony system opakowaniowy, musimy zadac sobie kluczowe
pytania: czy dane opakowanie jest w ogdle potrzebne, jak zwiekszyC¢ wykorzystanie
materiatéw z recyklingu (recyklatow), czy w koncu jakie alternatywy dla plastiku s3
dostepne na rynku?

Kluczowym wyzwaniem jest to, by 100% opakowan wprowadzanych na rynek byto nie
tylko w petni przetwarzalnych, ale takze faktycznie trafiato do zaktadéw recyklingu.
To wymaga =zaangazowania wszystkich uczestnikéw tancucha dostaw - od
producentéw po konsumentow i instytucje odpowiedzialne za gospodarke odpadami.

Redukcja sladu srodowiskowego opakowan to nie tylko kwestia przetworzenia po
wykorzystaniu, ale takze uniezaleznienia sie od surowcéw pierwotnych
I maksymalnego wykorzystania materiatdw z recyklingu. System zamykania obiegu
musi by¢ nie tylko efektywny, ale takze skalowalny, by odpowiadac¢ na potrzeby
zarowno krajéw rozwinietych, jak i tych Globalnego Potudnia, gdzie problematyka
plastiku czesto przybiera jeszcze wieksza skale.

Nie dgzymy do Swiata bez tworzyw sztucznych, ale do sSwiata, w ktérym ich uzycie
bedzie odpowiedzialne i minimalizujgce szkody dla Srodowiska oraz zdrowia cztowieka.
Wyzwanie to wymaga globalnej wspotpracy, inwestycji w nowe technologie i systemy
recyklingu, a takze zmiany w sposobie myslenia o komforcie zycia i jego kosztach
ekologicznych.

Zmiana jest konieczna i, jak pokazuje raport MCl, mozliwa. Pytanie brzmi: jak szybko
mozemy jg wprowadzic?

Maria Andrzejewska
DYREKTOR GENERALNA UNEP/GRID-WARSZAWA




Komentarz ekspercki

Plastik wykazuje najsilniejszy wzrost produkcji sposrod wszystkich materiatéw
masowych i jest juz odpowiedzialny za 4,5% globalnych emisji gazéw cieplarnianych.
Jesli nie zaczniemy ogranicza¢ jego uzycia, przewiduje sie podwojenie globalnego
zapotrzebowania na plastik do 2050 roku oraz ponad trzykrotny wzrost do roku 2100,
co spowoduje niemal réwnorzedny wzrost emisji CO..

Pomimo swoich zalet, powszechne stosowanie plastikdw pochodzenia kopalnego
prowadzi do powaznych probleméw Srodowiskowych m.in. wszechobecnego
zanieczyszczenia mikroplastikami, ktére powstaja, gdy tradycyjne produkty plastikowe
ulegaja degradacji i zuzyciu podczas uzytkowania. Cho¢ wszystkie te produkty
odgrywaja kluczowa role we wspieraniu roznych sektoréw gospodarki, nie s3
zaprojektowane z mysla o tatwym recyklingu. Trwate stosowanie konwencjonalnych
plastikbw prowadzi do ich kumulacji w glebie i wodach, wywotujac powazne
zanieczyszczenia. W miare degradacji te tworzywa rozktadajg sie na mikroplastiki, ktore
pozostajg w srodowisku przez dziesieciolecia i moga przedostawac sie do taricucha
pokarmowego, stanowigc zagrozenie dla bezpieczenstwa i zdrowia ludzi. Dodatkowo,
produkcja plastiku z surowcow kopalnych wigze sie ze znacznymi skutkami
srodowiskowymi, takimi jak emisja gazow cieplarnianych (GHG). Przewiduje sie,
ze wzrost wolumenu plastiku do 1-1,5 Gt w 2050 roku bedzie zwigzany ze Sladem
weglowym wynoszacym od 3 do 5 Gt, co stanowi 30-50% catkowitego budzetu
weglowego wynoszacego 10 Gt/rok zgodnie z porozumieniem paryskim,

Raport DS Smith dotyczacy wykorzystania plastiku w  opakowaniach
I mozliwosci jego minimalizacji w europejskich supermarketach stanowi wazny gtos
w dyskusji na temat zréwnowazonego rozwoju i odpowiedzialnosci sSrodowiskowej. Ma
to szczegdlne znaczenie w kontekscie wdrazanych requlacji unijnych. Nowe przepisy,
takie jak ,Packaging and Packaging Waste Requlation” (PPWR) oraz ,Ecodesign for
Sustainable Products Requlation” (ESPR), wyznaczajg ambitne cele dla sektora
opakowaniowego, aby wspieraC przejscie na bardziej zrownowazone, przyjazne
srodowisku produkty. Przepisy te majga na celu zmniejszenie o0golnej ilosci
generowanych odpadow opakowaniowych, ograniczenie wptywu materiatdw na
Srodowisko oraz propagowanie ekologicznych rozwigzan.

.Packaging and Packaging Waste Requlation” naktada na producentow
| detalistow obowigzki zmniejszenia zuzycia plastiku, zwtaszcza w opakowaniach
jednorazowych, oraz promuje zastgpienie plastiku materiatami tatwiejszymi do
recyklingu, jak papier, karton, czy kompostowalne alternatywy. Natomiast ,Ecodesign
for Sustainable Products Regulation” uzupetnia te przepisy poprzez szersze podejscie
do projektowania produktow i ich opakowan, aby byty bardziej trwate, tatwe do

1Plastic futures and their CO2 emissions, Paul Stegman at all., Nature 2022

¢Global Plastic projections to 2050: economic drivers and environmental consequences (umn.edu)
Assessment Of Agricultural Plastics And Their Sustainability - A Call For Action Food And
Agriculture Organization Of The United Nations Rome, 2021
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naprawy, ponownego uzycia i recyklingu. W kontekscie raportu DS Smith, przepisy
ESPR majg istotne znaczenie, poniewaz narzucajg wymogi projektowe, ktore
zmniejszaja zuzycie surowcow, promuja materiaty biodegradowlane
| wymuszaja stosowanie opakowan, ktére nadaja sie do dalszego przetwarzania.

Zuzycie plastiku w supermarketach moze byC znacznie ograniczone poprzez
zastosowanie alternatywnych materiatow takich jak opakowania papierowe czy
biodegradowalne materiaty kompostowalne. Te alternatywy sa nie tylko bardziej
przyjazne dla srodowiska, ale takze odpowiadajg na oczekiwania konsumentdéw, ktorzy
coraz czesciej preferuja tego rodzaju produkty. Konieczne jest takze wdrazanie bardzie
przemyslanych rozwiazan logistycznych, takich jak redukcja wielkosci opakowan oraz
optymalizacja sposobu przechowywania produktow, co réwniez moze wptynac na
zmniejszenie zuzycia plastiku. Wprowadzenie wytycznych dla catej branzy,
obejmujacych zasady wyboru materiatdw, projektowania opakowan oraz
mechanizmow ich zbiorki i recyklingu, moze znaczaco wptynac na dalsze zmniejszanie
wykorzystania plastiku.

Osiaggniecie znaczacej zmiany w zakresie ograniczenia plastiku w opakowaniach
wymaga takze edukacji konsumentdéw i dostarczenia im informacji na temat sladu
weglowego | materiatowego produktu oraz prawidtowego postepowania z odpadami
opakowaniowymi.

Podsumowujac, w drodze na rzecz zamykania obiequ w sektorze opakowaniowym
konieczna jest redukcja plastiku w opakowaniach na rzecz ekologicznych alternatyw
oraz projektowanie opakowan zgodnie z zasadami eko-projektu, ktére pozwolg na ich
ponowne przetworzenie.

Wdrozenie bardziej zréwnowazonych rozwigzan opakowaniowych, zgodnych
z wymogami PPWR i ESPR, stanowi istotny krok branzy zaréwno spozywczej, jak
| detalicznej do zrdwnowazonego rozwoju. Pozwoli to nie tylko ograniczy¢ negatywny
wptyw plastiku na sSrodowisko, ale roéwniez stworzy bardziej zréwnowazong
| nowoczesng gospodarke obiegu zamknietego.

Drinz. Agnieszka Sznyk
PREZES INNOWO




Kluczowe wnioski z badania

Zawartosc plastiku Plastik, ktéry mozna zastapic Europejskie statystyki

65% plastiku 45% plastiku da sie zastapic 154,3 miliardow sztuk

Prawie dwie trzecie (65%) produktéw spozywczych i 45% produktéw w standardowym europejskim sklepie Kazdego roku na szesciu europejskich rynkach kupuje sie
napojoéw w europejskich supermarketach jest spozywczym jest niepotrzebnie *opakowanych w plastik, 154,3 miliardéw sztuk opakowan, zawierajacych zbedny
sprzedawanych w opakowaniach plastikowych, tj. takich, z ktérego mozna zrezygnowac lub ograniczyc, wybierajac plastik.

gdzie plastik jest dominujacym lub drugim zkolei materiaty alternatywne.

sktadnikiem.

Zawartosc plastiku

Najwieksze wykorzystanie plastiku

Najnizsze wykorzystanie plastiku

Wielka Brytania na szarym koncu Francja na szczycie Kategorie produktow, w ktérych
Najwieksze zuzycie plastiku odnotowuje sie w Wielkiej Francja jest liderem jesli chodzi o kraje, w ktérych zastosowanie plastikowych opakowan
Brytanii, gdzie, w ogolnym ujeciu, 70% artykutéw przeprowadzone byto badanie MCl, pod wzgledem jest najwieksze

spozywczych i napojow pakowanych jest w plastik. najmniejszego wykorzystania plastiku - ogdlny udziat . . _ o _ . .
Oznacza to, ze kraj ten znajduje sie na samym koricu listy opakowarn plastikowych wynosi tam 59%. Mieso (87%), nabiat (82%) i wyroby piekarnicze (79%)

wg. Material Change Index. naleza do produktéw najczesciej pakowanych w plastik.

Kategorie produktéw, z najmniejszym wykorzystaniem

Dane dla poszczegdlnych sektorow Przeszkody w zakresie wprowadzaniazmian

plastiku
W plastikowych opakowaniach 64% zgodnie z planem Podstawowa3 bariere stanowia koszty
najrzadziej wystepuja owoce 64% sposréd 300 przebadanych europejskich firm z Trzy najistotniejsze przeszkody we wprowadzaniu
Najmniejszy stopnieri wykorzystania opakowari sektora spozywczego i napojow jest na dobrej drodze, by rozwigzan alternatywnych wobec plastiku to: koszty
plastikowych odnotowuje sie w przypadku owocéw spelnic przyjgte cele w zakresie ograniczenia uzycia surowcow (40%), poziom akceptacji ze strony
(47%). W przypadku warzyw, pomimo prob plastiku. Niemal wszystkie z nich (98%) planuja konsumentow (39%) oraz obawy dotyczace

redukowac stosowanie plastiku w opakowaniach. bezpieczerstwa produktéw (39%).

wprowadzania przepisdw ograniczajacych jego
stosowanie, wskaznik zastosowania plastiku do
pakowania jest nadal wysoki i wynosi 63%.

* Definicje wyrazenia,zbedny/niepotrzebny”iinnych kluczowych terminéw stosowanych w raporcie znajduja sie na stronie 29

Material Change Index: Odkrywanie skali wykorzystania plastiku w opakowaniach oraz mozliwosci zmian w tym zakresie w europejskich supermarketach DS Smith | Retail Economics | 2024



Wprowadzenie

Material Change Index

Opakowanie odgrywa istotng role, petniac wiele funkcji, m.in. zachowuje jego
Swiezos¢, chroni przed uszkodzeniem w transporcie, wydtuza okres przydatnosci do
spozycia i pozwala wyrdznic¢ konkretny artykut wsrdd innych podobnych produktéw na
sklepowych pétkach.

Na sklepowych pétkach dominujg opakowania plastikowe, jednak z uwagi na coraz
wieksze obawy dotyczace wptywu plastiku na srodowisko naturalne, naciski na
ograniczanie jego wykorzystania stajg sie coraz silniejsze. W rezultacie producenci
zywnosci i napojéw oraz sprzedawcy detaliczni, podobnie jak przedstawiciele innych
branz, wyznaczajg sobie ambitne cele Srodowiskowe, zas w kilku krajach wprowadzono juz
odpowiednie przepisy redukujgce zuzycie plastiku.

Postepy sa widoczne, jednak plastik nadal zajmuje pozycje dominujaca. Kilka duzych firm
odtozyto w czasie realizacje celdw dotyczacych stosowania plastiku lub wycofato sie z
nich, powotujac sie na trudnosci w pozyskaniu materiatdw z recyklingu oraz braki
odpowiednich przepiséw prawnych, ktére wspieratyby te dziatania. W sektorze
spozywczym Sledzenie postepow zmian w zakresie zastepowania lub rezygnacji z
opakowan plastikowych okazato sie wyjatkowo trudne. Z tego wzgledu Retail Economicsii
DS Smith, producent zréwnowazonych opakowan, wspdlnie opracowali Material Change
Index.

Material Change Index stuzy okresleniu skali wykorzystania opakowan plastikowych na
szesciu rynkach europejskich: w Wielkiej Brytanii, Niemczech, Wtoszech, Hiszpanii i
Polsce oraz wskazuje potencjat w zakresie redukcji zbednego plastiku poprzez
zastosowanie dostepnych materiatéw alternatywnych.

Pionierskie badanie obejmowato szczegétowy przeglad zastosowania plastiku w pieciu
sieciach spozywczych, kluczowych pod wzgledem udziatu w rynku, w kazdym z wyzej
wymienionych  krajow. Jego celem byto przeprowadzenie kompleksowej,
reprezentatywnej analizy zastosowania plastiku w opakowaniach artykutow
spozywczych i napojow, a takze okreslenie, w jakim stopniu mozliwe jest jego
potencjalne zastgpienie.

Jeden z kluczowych wnioskéw z badania to odkrycie, ze 65% artykutéw
spozywczych i napojéw w europejskich supermarketach pakowanych jest w
plastik, z czego okoto 45% plastiku mozna zastgpic lub catkowicie z niego
zrezygnowac, wybierajac dostepne materiaty alternatywne. Ten odsetek
przektada sie na 154,3 miliardow sztuk opakowan plastikowych rocznie we
wspomnianych wczesniej rynkach, ktérych mozna uniknac.

Podczas gdy Material Change Index wskazuje mozliwosci redukcji plastiku, w
badaniu podkreslono takze istniejgce bariery, z jakimi mierzy sie branza
spozywcza. Koszty surowcdw, obawy dotyczgce akceptacji ze strony
konsumentdw oraz przepisy dotyczace bezpieczeristwa produktéow to
podstawowe kwestie utrudniajace zastgpienie lub rezygnacje z plastiku.

Nie mozna ani nie trzeba zastapic cateqgo plastiku, a proces ten nie wydarzy sie tez
z dnia na dzienn. Material Change Index pozwala lepiej zrozumie¢, w ktérych
obszarach i w jaki spos6b mozna czyni¢ postepy w tym zakresie, tworzac
podstawe do dalszych dziatan oraz punkt odniesienia do Sledzenia postepdéw
dotyczacych zastepowania plastiku.

Material Change Index: Odkrywanie skali wykorzystania plastiku w opakowaniach oraz mozliwosci zmian w tym zakresie w europejskich supermarketach DS Smith | Retail Economics | 2024
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Wyzwania Europy
W zakresie uzycia
plastiku

Mapa zastosowania opakowan plastikowych
w produktach spozywczych i napojach




Rozdziat 1

Wyzwania Europy w zakresie uzycia plastiku - mapa zastosowania opakowan plastikowych w produktach spozywczych i napojach

« Europejskisektor spozywczy stale mierzy sie zpowaznymi trudnosciami w zakresie ograniczania stosowania plastiku. Badanie Material Change Index wykazato, ze prawie dwie trzecie
(65.1%) produktow spozywczych i napojéw w europejskich supermarketach pakowanych jest w plastik tj. w opakowania, gdzie plastik jest materiatem dominujgcym lub
mniejszosciowym.

« W rzeczywistosci stosowania plastiku w duzej mierze mozna unikng¢. Wyniki naszego badania wskazuja, ze 45% typowego europejskiego koszyka artykutdw spozywczych i napojow

zawiera plastik, ktéry juz teraz mozna zastapic - tj. w sposdb bezpieczny mozna pozbyc sie go catkowicie lub obnizy¢ jego zawartos¢, stosujac materiaty alternatywne zawierajgce nie
wiecej niz 5% plastiku. Sprowadza sie to do tego, ze w przypadku wielu opakowan plastikowych, dostepnych na pétkach europejskich supermarketdw, istniejg alternatywne rozwigzania

wykonane z materiatow, ktére nie zawieraja plastiku.

« Oszacowano, ze na szesciu badanych rynkach europejskich kazdego roku powstaje géra plastiku, na ktdrag sktada sie przeszto 150 miliardéw sztuk opakowan pochodzacych z
produktéw spozywczych i napojow. Oznacza to, ze kazde gospodarstwo domowe produkuje srednio okoto 1 000 sztuk odpaddw pochodzacych z opakowan z plastiku, ktéry mozna
zastgpic¢innym materiatem.

« Pomimo szumnych zobowigzan i pewnych postepéw po stronie europejskich sieci handlowych, marek z sektora FMCG, producentéw i wytworcow opakowan, jest jeszcze
wiele do zrobienia w zakresie tworzenia innowacyjnych rozwigzan i nowych form opakowan niezawierajgcych plastiku .

Ogdlne zastosowanie opakowan plastikowych w Europie

Udziat opakowan plastikowych Plastik, ktéory mozna zastapic Zbedny plastik

65% 61% 45%

13%

mozliwy do

ograniczenia

32 %

mozliwy do mgm

usuniecia 154,3 mlllal'dy

sztuk zbednego plastiku na szesciu rynkach
europejskich, ujetych w Material Change
Index

catego dominujacego catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu plastiku asortymentu sklepu mozna zastapic

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapic - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne, gdzie prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi (standard recyclingu dla
branzy).

Plastik, zktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, zktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosc plastiku w rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi, w tym artykuty sprzedawane na wage lub
pakowane przy uzyciu minimalnejwarstwy lub ostony z plastiku.

Plastik mozliwy do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa
wewnetrzna).
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Czym jest Material Change Index

Niezalezni eksperci z Retail Economics przeprowadzili szczegétowy audyt pieciu najwiekszych sieci spozywczych w kazdym z szesSciu badanych krajow europejskich, w celu dokonania
pomiardéw wykorzystania opakowan plastikowych. Zastosowano dwa podejscia:

PodejsSciel PodejScie 2  Wynikinastepnie potaczono i zwazono, aby stworzy¢
obraz nawykow zakupowych w kazdym z krajow i
opracowac Material Change Index.

0 e Wskaznik bazuje na badaniu przeprowadzonymw 30
m wiodacych supermarketach, ktére obejmowato 1,5 tysiaca
produktéw spozywczych orazponad 22 tysigce m 2
powierzchni handlowych. W rezultacie stworzono
dogtebna analize wykorzystania plastiku zaréwno na

Analiza koszyka Analiza potek skilepowych poziomie koszyka zakupowego, jak i catego sklepu.
Ocena proporcjonalnego udziatu artykutéw w plastikowych Ocena proporcjonalnego udziatu plastiku w asortymencie w . Bardziej szczeg6towy opis metodologii znajduije sie na
opakowaniach w koszyku, zawierajgcym reprezentatywne réznych sekcjach supermarketu, w celu analizy szerszej grupy

przyktady 50 artykutow spozywczych i napojow. artykutéw i rozwigzar opakowaniowych. stronie 28.

Rys. 1 Udziat plastiku w opakowaniach - analiza koszyka zakupowego i potek sklepowych

% - Inne niz plastik

M 9% - Plastik
Analiza koszyka - % udziat w koszyku produktéw Analiza potki sklepowej - % udziat artykutéw Material Change Index - 0ogdlny udziat artykutéw
podstawowych artykutéw spozywczych i spozywczych i napojéw w opakowaniach spozywczych i napojéw w opakowaniach

napojow w opakowaniach zawierajacych plastik zawierajacych plastik, dostepnych w zawierajacych plastik
asortymencie sklepu

* Wyniki analizy Material Change Index podkreslajg szerokie wykorzystanie plastiku w europejskim sektorze artykutéw spozywczych i napojéw, wskazujac, ze 67,5% produktéw ze standardowego koszyka zakupowego i 62,7% artykutéw na
sklepowych pétkach pakowanych jest w plastik. Nieznacznie nizszy wynik w przypadku asortymentu sklepowego odzwierciedla wieksze zréznicowanie w zakresie materiatdw opakowaniowych w szerszej grupie artykutéw spozywczych, z
uwzglednieniem produktdéw, po ktére konsumenci siegaja rzadziej. Jednak oba wyniki wskazuja, w jaki duzym stopniu plastik jest integralng czescig naszych codziennych zakupéw i szerszego asortymentu produktéw dostepnych w europejskich
supermarketach.

* W ujeciuogdlnym 65,1% wszystkich produktéw spozywczych i napojéw w europejskich supermarketach korzysta z opakowan plastikowych, co pokazuje skale problemu, z jakim mierzy sie caty sektor. Jednak rosngce zapotrzebowanie klientéw
naopakowania z obnizong zawartoscia plastiku, w potaczeniu ze zmianami przepiséw w Europie Swiadczg o tym, jak wazne jest podjecie spojnych dziatarn w tym obszarze.
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Material Change Index (MCl) - poréwnanie badanych rajow

Wskaznik MCl podkresla ciekawe réznice, jesli chodzi o stosowanie opakowan plastikowych na poszczegdlnych rynkach europejskich, wskazujac zaréwno na pozytywne zmiany w
zakresie stosowania materiatdw alternatywnych, jak i obszary wymagajace szczegdlnej uwagi.

Z wynikiem 59% produktdéw spozywczych i napojéw pakowanych w plastik Francja plasuje sie w czotdwce i jest rynkiem, ktory w najmniejszym stopniu polega na opakowaniach
plastikowych. Réwnoczesnie, 41% artykutdw znajdujacych sie w standardowym koszyku zakupowym we Francji pakowanych jest w plastik, ktéry mozna zastgpi¢ innymi
materiatami, co wskazuje na znaczne pole do poprawy.

Rys. 2 - Porownanie rynkow

Material Change Index

0goiny % plastiku - udziat % plastiku, ktéry mozna

(MQl) artykutéw spozywczychi zastapic - udziat artykutéw
napojow w opakowaniach spozywczych i napojow w
zawierajacych plastik w opakowaniach zawierajgcych
asortymencie sklepu plastik, zktérego mozna

catkowicie zrezygnowac lub
znacznie ograniczyc

2. Polska 62,3% 39,8%

3 Niemcy 66,3% 48,2%

4. Wtochy 66,5% 45,5%

5. Hiszpania 66,8% 43,6%

6. Wielka Brytania

50,7%

Na samym koncu Material Change Index plasuje sie Wielka Brytania. Az 70% produktow
spozywczych i napojéw pakowanych jest tam w plastik, co oznacza najwiekszg zaleznosc¢ od
plastiku wsréd badanych krajow. Jeszcze bardziej uderzajaca w kontekscie Wielkiej Brytanii jest
ilos¢ plastiku, jaki mozna zastgpi¢ - odsetek ten wynosi ponad potowe (51%) wszystkich
kupowanych artykutéw spozywczych. Kazdego roku oznacza to 29,8 miliardéw plastiku, co w
przeliczeniu daje 1 000 sztuk na kazde gospodarstwo domowe. Liczba ta stanowi niezbity dowdd
na to, jak bardzo potrzebne jest, by Wielka Brytania przyspieszyta dziatania na rzecz wdrazania
alternatywnych opakowan.

% plastiku, zktérego mozna
zrezygnowac - udziat
artykutdw spozywczychi
napojoéw w opakowaniach
zawierajacych plastik, zktorego
mozna catkowicie zrezygnowac
lub zastapic¢ innym materiatem
(zawartosc plastiku<1%)

Plastik, ktéry mozna
zastapic - catkowita
liczba sztuk plastiku, ktéry
mozna zastgpi¢ w ujeciu
rocznym

% plastiku mozliwego do
ograniczenia - udziat artykutéw
spozywczychinapojow w
opakowaniach zawierajacych
plastik, zktérego nie mozna
catkowicie zrezygnowac, ale mozna
go zastgpi¢ innym materiatem
(zawartosc plastiku 1-5%)

27% 14% 27300000000
31% 15% 27300000000

39% 12% 29800000000

Zrédto: DS Smith, Retail Economics

Niemcy i Wtochy znajduja sie w potowie tabeli i wykazujg podobne trendy, odnotowujac zblizone
wyniki w zakresie stosowania opakowan plastikowych (66%). Rynki te, cho¢ nie naleza do
najgorszych w zestawieniu, nadal w duzej mierze zaleza od plastiku, a udziat plastikowych
opakowan artykutéw spozywczych, ktére mozna zastgpi¢ innymi materiatami wynosi w tym
krajach odpowiednio 48% i 46%.

Podsumowujac, kazdy kraj ujety w Material Change Index ma przed soba duzo pracy do
wykonania. Wyniki badania podkreslajaca potrzebe podjecia spojnych dziatani przez wszystkie
podmioty dziatajgce w branzy spozywczej i napojow w Europie, w tym takze producentéw
opakowan, w celu zredukowania ilosci stosowanego plastiku, szczegdlnie tam, gdzie jego uzycie
jest zbedne.
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Material Change Index - poréwnanie badanych krajéw

Rys. 3 - Proporgjonalny udziat artykufow spozywczych Zastosowanie plastiku wg. kategorii produktu
I napojow w opakowaniach plastikowych w krajach Europy

W przeprowadzonym badaniu potwierdziliSmy cze$¢ naszych zatozen, a takze trafiliSmy na
kilka niespodzianek. Mieso, nabiati pieczywo - okoto 80% artykutdéw z tych kategorii jest
pakowane w plastik, aby utrzymac swiezosc i przedtuzac okres przydatnosci do spozycia. Na
kolejnym miejscu plasujg sie napoje bezalkoholowe i zywnos¢ przetworzona, gdzie
zastosowanie plastiku jest wysokie, jako ze jest to materiat praktyczny i wygodny w
przypadku artykutéw ptynnychiprzeznaczonych do bezposredniego spozycia.

Zastosowanie plastiku utrzymuje sie na wysokim poziomie 63% w przypadku warzyw,
pomimo wysitkdw na rzecz ograniczenia uzycia tego materiatu. Ciezsze produkty, takie jak
np. warzywa korzeniowe czy pakowane sataty czesto posiadajg plastikowe opakowania,
ktére utatwiajgich transportiprzechowywanie. Uzycie plastiku jest zkolei najnizsze w
Polska przypadku owocdw (47%), co wskazuje na zapotrzebowanie konsumentdw na produkty
62.3% kupowane na wage orazsilniejszg presje requlacyjna.

Rys. 4 - Opakowania plastikowe wg. kategorii produktow w opakowaniach catkowicie
lub czesciowo wykonanych z plastiku

Artykuty opakowane w plastik

87% 829
0 0 0
79% 78% 75%
o 66% 0
) 63% 59%
R 52%
Hiszpania 47%
66.8% » 3 . I I
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Zrédto: DS Smith, Retail Economics Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i Swiezych sprzedawanych na wage,

jesli wystepuja.
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Wyzwania Europy w zakresie uzycia plastiku - mapa zastosowania opakowan plastikowych w produktach spozywczych i napojach

Trudnosci z opakowaniami plastikowymi

Opakowania sg gtownym czynnikiem napedzajagcym popyt na plastik w Europie.
Odpowiadajg one za 35% catkowitego zuzycia plastiku!- co w przeliczeniu oznacza
prawie 19 miliardow kilogramdw rocznie. Szacuje sie, ze 7,4 miliardéw kilogramow z
powyzszej liczby to opakowania wykorzystywane specjalnie dla produktow
spozywczychinapojow - to tyle, ile wazy 733 Wiez Eiffla.

Mimo to, producenci zywnosci i sieci handlowe siegaja po plastik. Cenig go ze
wzgleddw praktycznych - jest lekki, elastyczny i tani, a takze dobrze spetnia swoja
funkcje, zapewniajac bezpieczeristwo zywnosci i przedtuzajac okres przydatnosci do
spozycia. Swiadomos$¢ wplywu plastiku na srodowisko — zaréwno jesli chodzi o
zanieczyszczenia srodowiska, jak i korzystanie z paliw kopalnych — wymaga jednak
przemyslenia strategii stosowanych w zakresie opakowarni. Rosng naciski na
ograniczenie zuzycia plastiku i poszukiwanie alternatyw, ktdére beda lepigj
odpowiada¢ na aktualne wyzwania, a takze zmieniajace sie oczekiwania
konsumentow.

Rys. 5 - Opakowania produktow spozywczych [ napojow stanowig znaczny udziat
europejskiego zapotrzebowania na plastik

Zuzycie plastiku w Europie wedtug zastosowania
53,3 miliona ton metrycznych

Inne
13,6 Mt

i Artykuty
glrtazl?tc:;?:%ae niespozywcze
4,0 Mt Opakowania 11,1 Mt

18,5Mt
Motoryzacja
4,7 Mt
' Zywnosc i napoje
Branza
budowlana 7,4 Mt
12,5MT

Zrédto: Plastics Europe, Retail Economics estimates

1Plastics Europe

Wyniki sektora

Nadzieja napawa fakt, ze wiekszos¢ firm z sektora artykutéw spozywczych i
napojow w Europie aktywnie poszukuje sposobow na zminimalizowanie zaleznosci
od opakowan plastikowych. Z 300 europejskich firm z branzy spozywczej, ktére
przebadalisSmy, 9% twierdzi, ze w ogdle nie wykorzystuje plastiku, 64% deklaruje,
ze realizuje obrane przez siebie cele w zakresie redukgc;ji ilosci plastiku, a tylko 2%
nie planuje odejscia od stosowania plastiku.

Rys. 6 - Pyt.: Ktore stwierdzenie najlepiej opisuje podejscie twojej firmy do kwestii
opakowan konsumenckich artykutow spozywczych i napojow pod wzgledem gotowosci do
zastgpienia plastiku innymi rozwigzaniami?

B Wolniod plastiku: Nasza firma nie korzysta z zadnych opakowan plastikowych dla
artykutéw spozywczych i napojéw.

B Nadobrejdrodze: Okreslilismy cele w zakresie redukcji plastiku stosowanego w
artykutach spozywczychinapojachijestesSmy nadobrejdrodze do ich osiggniecia.

B Rozmijamysie z planem: Naszym celem jest redukcja plastiku stosowanego w
artykutach spozywczych i napojach, ale proces zmiany postepuje wolnoinaten
moment nie osiggamy zatozonych celow.

Niezaangazowani: Nie wyznaczylismy celéw w zakresie zastapienia plastikowych
opakowan wartykutach spozywczych i napojach

Zrédto: DS Smith, Retail Economic
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Walka z czasem

Wiele firm okreslito rok 2025 r. jako termin realizacji swoich celéw w zakresie
ograniczenia plastiku, co oznacza koniecznos$¢ zintensyfikowania dziatai. Sredni
docelowy termin realizacji celéw w 2026 r. oznacza, ze dla 25% firm z branzy
spozywczej i napojow, ktére deklaruja, ze nie realizuja swoich celéw w zakresie
opakowan zgodnie z planem, pozostato niespetna dwa lata do podjecia
odpowiednich dziatan (Rys. 7). Ten stosunkowo krotki okres podkresla koniecznosc
podjecia szybkich, zdecydowanych krokéw, aby zmierzyC sie z wyzwaniami w
zakresie opakowan i poczyni¢ widoczne postepy w catym europejskim sektorze
artykutow spozywczychinapojow.

Cele poszczegdlnych branziichrealizacja

Postep w innowacjach opakowaniowych

Poszczegdlne podmioty podejmuja rdézne dziatania w zakresie obnizenia ilosci
plastiku. Czesto skupiaja sie one wokdt testowania innowacyjnych formatéw
opakowan i udoskonalania ich, poprzez stosowanie mniejszej ilosci materiatow,
zwiekszanie zawartosci sktadnikdw mozliwych do ponownego przetworzenia oraz
wdrazanie materiatdw alternatywnych. Wspolnym celem jest wprowadzenie
opakowan nadajacych sie w 100% do ponownego przetworzenia oraz
zmniejszanie zaleznosci od plastiku pierwotnego do 2025 lub 2030r.

Jesli chodzi o innowacje w zakresie opakowan artykutow spozywczych i napojow

dla konsumentdw, europejskie firmy spozywcze deklaruja, ze najwieksze postepy
odnotowano w zakresie zwiekszenia stopnia, w jakim materiaty opakowaniowe
mozna ponownie przetwarzac (Rys. 8).

ROwnoczesnie, mniejsze zmiany obserwuje sie w zakresie wprowadzania
alternatywnych opakowan na bazie witdkien. Tylko jedna na cztery firmy deklaruje,
ze poczynita w tym obszarze znaczne postepy. To stracona szansa. Skuteczne
rozwigzania tego typu istniejg, a stale pojawiaja sie nowe technologie, ktére moga
znaczaco wptyna¢ na obnizenie zuzycia plastiku bez naruszania integralnosci

Rys. 7 - Wskazane daty docelowe dla europejskich firm sektora artykutow spozywczych
I napojow na osiggniecie celow zwigzanych z opakowaniami

produktu,.
31%
Rys 8 - Pyt.: Jak oceniasz postep poczyniony przez twojag firme w ramach ponizszych
obszarow innowacji dotyczgcych opakowan produktow spozywczych i napojow?
20% %6 postepu
18%
30%
49%
9% 9%
7%
0 o Zwiekszanie Opracowanie Redukcjailosci Wykorzystanie Wprowadzenie Szersze
3% 3% mozliwosci opakowan wykorzystywanych inteligentnych materiatéw zastosowanie
- - ponownego wielokrotnego materiatow technologiii biodegradowalnych materiatéw na
przetwarzania uzytku opakowaniowych materiatéw i kompostowanych bazie witdkien,
opakowan opakowaniowych ktore tatwiej jest
2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 Po 2030 przetworzy¢

Zrédto: DS Smith, Retail Economics

Zrédto: DS Smith, Retail Economics B Czesciowepostepy M Znaczne postepy
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Bariery utrudniajgce decyzje o odejsSciu od plastiku

Istniejg trzy gtéwne przeszkody w stosowaniu rozwigzan alternatywnych wobec
plastiku. Sa to: koszty surowcéw (40%), poziom akceptacji ze strony
konsumentow (39%) oraz obawy dotyczace bezpieczenstwa produktéw (39%).
Wyzwania te sg ze soba silnie potaczone, a z uwagi na wygode uzytkowania i niskie
koszty plastik przez lata stanowit naturalny wybér. Co wazne, wiekszos¢ z 72% firm
uwaza, ze ich klienci nie sg sktonni ptaci¢ wiecej za produkty w prosrodowiskowych
opakowaniach, co spowalnia wprowadzanie alternatywnych rozwigzan
niezawierajacych plastiku.

Rys. 9 - Piec kluczowych barier utrudniajgcych odejscie od stosowania plastiku

Pyt.: Biorac pod uwage alternatywne opakowania niezawierajace plastiku (np. papier, karton, szkto, metale, wtékna
naturalne), jakie sa twoim zdaniem gtéwne bariery utrudniajace decyzje o zastapieniu plastiku takimi materiatami lub
zwiekszania ich zastosowania dla produktéw twojej firmy?

40%
39% 39%
37%
I 33%

Koszt Akceptacjaze Bezpieczeristwo Inwestycje w Kwestie
surowcow strony produktu zmiany na zwigzane z
konsumentéw poziomie taricuchem
operacyjnym dostaw (np.
(np. nowe transport,

linie/maszyny) zaopatrzenie)

Zrédto: DS Smith, Retail Economics

Bariery oraz rola wspotpracy

Wspolne dziatania

Pokonywanie barier wymaga podjecia natychmiastowych, wspdlnych dziatan.
tancuch wartosci w sektorze artykutéw spozywczych i napojow jest ztozony, a co
za tym idzie, sprostanie wyzwaniom zwigzanym z uzyciem plastiku wymaga
spojnego podejscia. Wielkimi krokami zblizajg sie terminy, ktére firmy wskazaty jako
daty graniczne realizacji swoich celow sSrodowiskowych, zas ze strony
spoteczenstwa rosng naciski na przyspieszenie procesu zmian. W zwigzku z tym
kluczowe jest nawigzanie wspotpracy pomiedzy producentami, dostawcami
opakowan i sieciami handlowymi.

W ciagu najblizszych 12 miesiecy potowa firm planuje zwiekszy¢ wykorzystanie
materiatdw nadajacych sie do ponownego przetworzenia, 43% chce znacznie
podnies¢ poziom inwestycji w innowacje w zakresie opakowan oraz prace dziatu
R&D, zas 39% ma zamiar wspotpracowac z dostawcami alternatywnych rozwigzan
opakowaniowych.

Rys. 10 - Uzycie materiatow nadajgcych sie do recyklingu

Pyt 8. Czy w ciagqu najblizszych 12 miesiecy twoja organizacja planuje podjac¢ ktérekolwiek z ponizszych dziatari w
zakresie opakowan produktéw spozywczych i napojow?

Zwiekszenie zastosowania materiatéw nadajacych sie _ 50%
do recyklingu
Wprowadzanie nowych wzoréw opakowan _ 44%
Zwiekszenie inwestycji w opakowaniainnowacyjne i prace R&D _ 43%
Redukcja ogélnego uzycia materiatéw opakowaniowych _ 42%

Wspodtpraca zdostawcami zrownowazonych materiatéw
1z . i . 0,
(np. materiatéw na bazie wiékien, biodegradowalnych) _ 39%
Wyznaczanie nowych celéw srodowiskowychw zakresie
0,
redukcji plastiku lub dziatar zwigzanych w opakowaniami _ 37%
Tworzenie dodatkowych zachet dla konsumentéw do wybierania _ 350,
produktéw w bardziej prosrodowiskowych opakowaniach
Edukowanie konsumentdéw w zakresie zrébwnowazonych
opalowari | 34%
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B Franga

Najwazniejsze wnioski Ranking MCl

Wskazuje, ktdre rynki w najmniejszym stopniu korzystajg z opakowan

« We Francji odnotowano najnizsze wykorzystanie plastiku w Europie - odsetek artykutéw spozywczych i plastikowych
napojéw dostepnych w sklepach w opakowaniach plastikowych w wynosi tam 59%o. 1. miejsce

« Mimo to, 41% produktéw z koszyka zakupdw spozywczych we Francji zawiera plastik, ktéry mozna zastgpic N7
innym materiatem. Przektada sie to na 27,3 miliardow sztuk zbednego plastiku (czyli 864 sztuki na kazde @

gospodarstwo domowe) kupowanych co roku w supermarketach.

« We Francji 84% o0s6b na wyzszych stanowiskach w sektorze spozywczym spodziewa sie znacznego wzrostu
zapotrzebowania na rozwigzania niezawierajace plastiku w ciggu najblizszych trzech lat.

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

59% 55% 41%

14%
mozliwy do
ograniczenia
27 %
mozliwy do
usuniecia

catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

Wysokie uzycie plastiku w: [N} @ @ Umiarkowane uzycie plastiku w: {9

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastgpic¢ - Opakowanie z plastiku, zktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne,
gdzie prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, zktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosc plastiku w
rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z
plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac
materiaty alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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B Franga

Nawyki zakupowe a plastik

« Bioragc pod uwage standardowy sklep spozywczy, Francja jest jedynym krajem, w
ktérym mniej niz potowa (49%) produktéw spozywczych i napojéw na poétkach
wystepuje w opakowaniach, ktdérych podstawowym materiatem jest tworzywo
sztuczne z pojedynczego polimeru. Dodatkowe 6% produktéw w asortymencie sklepu
spozywczego pakowane jest w wielowarstwowy materiat kompozytowy, co daje w
sumie 55% artykutéw w koszyku w plastikowych opakowaniach.

« Biorac pod uwage podstawowy materiat opakowaniowy artykutdw wchodzacych w
sktad koszyka zakupowego, we Francji odnotowuje sie najwyzszy odsetek (45%)
opakowan z materiatdw niewykonanych z plastiku. Z pozostatego plastiku, 35%
uznaje sie za mozliwy do zastapienia, zas z 21% mozna catkowicie zrezygnowac, a
149% ograniczyc.

« (hoC jeszcze wiele pozostato do zrobienia, powyzsze wyniki wskazujg, ze sieci
handlowe i dostawcy czynig postepy w obszarze redukowania plastiku jako
podstawowego materiatu sktadowego opakowan, zas materiaty bazujace na wtdknach
| inne opakowania nieplastikowe maja istotny udziat w catym koszyku zakupowym.

Dominujacy materiat opakowaniowy - podziat koszyka

Perspektywa kraju

Francja uzywa zdecydowanie mniej plastiku niz pozostate kraje europejskie. W przypadku
najwazniejszych elementéw sktadowych francuskiego koszyka artykutéw spozywczych, takich
jak pieczywo i produkty zbozowe (70%), mieso i ryby (82%) i artykuty nabiatowe (71%), poziom
wykorzystania plastiku jest nizszy od sredniej dla catego sektora.

Na francuskim rynku silng pozycje posiadaja hipermarkety, za$ francuskie sieci handlowe
przeznaczajg duza czesc powierzchni sklepowych na stoiska ze Swiezymi produktami (np. stoisko z
pieczywem lub serami), gdzie wiele wyrobdw sprzedawanych jest bez plastikowego opakowania.
Wiele sklepow spozywczych posiada takze sekcje ,.bio” z produktami organicznymi, gdzie istnieje
mozliwos¢ zakupu towardw takich jak kasze czy zboza na wage lub skorzystania z opcji ,refill”. Z
kolei wielkie sieci handlowe majg obowigzek dostarczac klientom wielorazowe opakowania, by
ograniczycilos¢ odpadow.

Zaangazowanie Francji w walke z plastikiem jest zauwazalnie mniej widoczne w przypadku
kategorii owocow i warzyw, gdzie uzycie opakowan plastikowych utrzymuje sie na poziomie 44%,
tj. najnizszym wsréd badanych krajow w tej kateqgorii produktowej*. W kraju wprowadzono
rygorystyczne przepisy, w tym wprowadzany etapowo zakaz stosowania opakowan plastikowych w
przypadku nieprzetworzonych Swiezych owocéw i warzyw, ktory wszedt w zycie w 2022 r., a
docelowo w potowie 2026 r. zacznie obowigzywac w petnej formie.

Udziat opakowan plastikowych wqg kategorii produktu

90%
80% ®
Podziat materiatu Materiat catkowity Podziat plastiku
70%
Plastik Plastik, ktéry 60%
Tworzywo sztuczne z - mozna usunaé °
pojedynczego polimeru lub 21% o °
wielowarstwowy materiat 50%
kompozytowy . .
Plastik |
55% doa:glramgzelmg 40%

14%

Materiat na bazie wiékien

0 ) < ) )
14% Koszyk zakupowy - o - Niezbedny plastik
100% e 20%

Nieplastik
45%

Szkto
12%
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10%

Sprzedaz luzem

30%

20%

10%
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75%
71%

9% Mieso i ryby Pozostata Napoje Nabiat Pieczywo, ryz Cukier, Owoce Oleje
zywnosc¢ bezalkoholowe iprodukty zbozowe dzemy,miéd  j\yarzywa i thuszcze
przetworzona istodycze

W Francja e Srednia europejska

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi
produktami

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych
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Najwazniejsze wnioski Ranking MCl

o ] o o y o ) Wskazuje, ktdre rynki w najmniejszym stopniu korzystajg z opakowan
« Polska plasuje sie nadrugim miejscu wsrdd badanych krajow europejskich pod katem ogdlnego odsetka plastikowych

artykutéw spozywczychinapojéw w opakowaniach plastikowych (62%).

2. miejsce
« WPolsce 40% artykutéw w standardowym koszyku zakupowym pakowanych jest w plastik, ktéry mozna zastapic
innym materiatem. Oznacza to, ze polskie gospodarstwa domowe co roku generuja 14,7 miliardéw plastikowych ‘67
opakowan, zktérych mozna zrezygnowac (w przeliczeniu 966 sztuk zbednego plastiku na pojedyncze

gospodarstwo).

« 76% o0sbéb nawyzszych stanowiskach w sektorze spozywczym i napojow w Polsce oczekuje znacznego
wzrostu zapotrzebowania na rozwigzania niezawierajace plastiku w ciggu najblizszych trzech lat.

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

62% 59% 40%

ograniczenia

28 %
mozliwy do
usuniecia
catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

Wysokie uzycie plastiku w: IL?;R) ZC) Umiarkowane uzycie plastiku w: @ 5&

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapic - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne,
gdzie prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, zktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosc plastiku w
rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z
plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac
materiaty alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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Nawyki zakupowe a plastik

« Wyniki naszego badania wskazuja, ze 54% artykutdw znajdujgcych sie w standardowym koszyku
zakupowym w Polsce posiada opakowania, ktorych podstawowym materiatem jest tworzywo sztuczne
z pojedynczego polimeru, za$ dodatkowe 5% pakowane jest w wielowarstwowy materiat
kompozytowy (MLCP). Tutaj plastik jest nadal materiatem opakowaniowym pierwszego wyboru.

« W ujeciu ogolnym, 41% polskiego koszyka artykutdw spozywczych pakowane jest w materiaty inne
niz plastik, w szczegdlnosci szkto (17%). Za trend ten odpowiada czeSciowo udziat alkoholu w
polskich nawykach zakupowych?, ktéry w duzej mierze pakowany jest w butelki szklane.

« Wskazana ponizej analiza dominujgcych materiatow opakowaniowych pokazuje, ze w przypadku 38%
artykutdw spozywczych i napojow pakowanych w plastik, tworzywo sztuczne mozna zastgpi¢ innym.
Oznacza to, Ze istnieje znaczny potencjat redukcji wykorzystania plastiku poprzez wdrozenie opakowan
z materiatéw bazujacych na wtdknach oraz innych alternatyw.

« Jednak spos$réd badanych firm z branzy artykutdw spozywczych i napojow w Polsce, jedynie 22%
planuje w najblizszym roku poczyni¢ kroki w zakresie usprawnienia stosowanych opakowan, co
oznacza najnizszy odsetek na tle innych rynkéw europejskich. Firmy deklarujg wieksze

zainteresowanie zrownowazonymi inicjatywami, np. w zakresie efektywnosci energetyczne;j.

Dominujacy materiat opakowaniowy - podziat koszyka

Podziat plastiku

Plastik, ktéry
mozna usunac¢

26%

Podziat materiatu Materiat catkowity

Plastik

Tworzywo sztuczne z
pojedynczego polimeru lub
wielowarstwowy materiat
kompozytowy

59%

Materiat na bazie wiékien
17% Koszyk zakupowy

100%

Plastik mozliwy
do ograniczenia

12%

Niezbedny plastik
21%

Szkto
11%

Metale

7%

Nleplastik
41%

Sprzedaz luzem

6%

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych

Perspektywa kraju

« Polska jest zalezna od opakowan plastikowych w stopniu poréwnywalnym do Sredniej europejskiej
w odniesieniu do wiekszosci kategorii produktow spozywczych i napojow. Najwieksze uzycie
plastiku w opakowaniach odnotowuje sie dla nabiatu (83%) oraz miesa i ryb (80%), co oznacza
wyniki zblizone do Sredniej notowanej w Europie.

- Ciekawg roznice mozna z kolei zauwazy¢ w przypadku pieczywa i produktow zbozowych. W Polsce
ptatki Sniadaniowe sg zwyczajowo pakowane w wielowarstwowy materiat kompozytowy, podczas gdy
na innych rynkach dominujg w tym przypadku kartonowe pudetka. Taki rodzaj opakowania pozwala
wyeliminowac¢ koniecznos¢ zastosowania dodatkowej plastikowej torebki wewnatrz kartonu, obnizajac
ogolny poziom zastosowania plastiku w tej kategorii produktowej, ale z drugiej strony tworzy
dodatkowy problem, jako ze ponowne przetworzenie wielowarstwowego materiatu kompozytowego
jest czesto trudne lub niemozliwe.

« Podczas gdy stosowanie plastiku w Polsce jest spdjne z ogolnymi trendami europejskimi, w kraju
istnieje niezagospodarowany potencjat w zakresie usuwania zbednego plastiku lub zastepowania go
alternatywnymi rozwigzaniami bazujgcymi na wtdknach.

Udziat opakowan plastikowych wqg kategorii produktu

® e
77% 76% 74%
o0% 57% 56%

Nabiat Mieso i ryby Napoje P[eczywo, ryz F?ozosta!’f,a . Cukier,_ ) Owoce Oleje
bezalkoholowe iprodukty zywnosc dzemy, miod i warzywa i thuszcze
zbozowe  przetworzona istodycze
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Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi
produktami
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Najwazniejsze wnioski Ranking MCl

_ ) _ - Wskazuje, ktdre rynki w najmniejszym stopniu korzystajg z opakowan
« W Niemczech artykuty w plastikowych opakowaniach stanowig 66,3% catkowitego asortymentu sklepow - nieco wiecej niz plastikowych

wynosi Srednia dla wszystkich badanych rynkéw (65,1%). Taki wynik plasuje kraj na trzeciej pozycji sposrdd szesciu badanych

rynkdw europejskich. 3. miejsce

« Prawie potowa (48%) koszyka artykutdw spozywczych w Niemczech pakowana jest w plastik (jako materiat dominujacy lub
mniejszosciowy), ktory mozna zastgpi¢ innym materiatem. W kraju, ktéry posiada najliczniejszag populacje w Europie, odsetek
ten przekfada sie na niebotyczne 38,6 miliardow sztuk zbednego plastiku co roku (926 sztuk na gospodarstwo domowe).

N\/7

« Ponad 90% o0sob na wyzszych stanowiskach w sektorze spozywczym i napojow w Niemczech przewiduje wzrost
zainteresowania konsumentéw rozwigzaniami alternatywnymi wobec opakowan plastikowych w ciagu najblizszych trzech lat. f—

4

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

66% 63% 48%

16%
mozliwy do
ograniczenia
32 %
mozliwy do
usuniecia

catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

Wysokie uzycie plastiku w: I[ER) @ a @ Umiarkowane uzycie plastiku w: é

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapic - Opakowanie z plastiku, zktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne,
gdzie prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, zktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosc plastiku w
rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z
plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac
materiaty alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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Nawyki zakupowe a plastik

« Artykuty w niemieckim koszyku spozywczym w duzej mierze pakowane sg w plastik. W przypadku
57% z nich podstawowym materiatem opakowan jest tworzywo sztuczne z pojedynczego polimeru,
zas dodatkowe 6% pakowane jest w wielowarstwowy materiat kompozytowy.

« Coistotne, 43% plastiku mozna zakwalifikowac jako mozliwy do zastgpienia, co wskazuje, jak wiele
mozna zdziatac, rezygnujac z plastiku jako podstawowego materiatu sktadowego opakowan lub
redukujacjeqgoilosc.

«  Wysoki poziom uzycia plastiku w potaczeniu z niskim udziatem (5%) produktéw sprzedawanych
luzem sugeruje, ze gtdwny nacisk ktadziony jest na wygode i oszczednosci. Niemieckie supermarkety
- wsréd ktérych dominujg sieci dyskontowe - standardowo oferujg niewiele stoisk ze Swiezymi
produktami, wieksza wage przyktadajac do sprzedazy towardéw pakowanych, a co za tym idzie stale
stosujgc opakowania plastikowe.

« Wysoki poziom stosowania plastiku wynika czesciowo takze ze znaczacego nabiatu i napojow
bezalkoholowych w niemieckim koszyku zakupdéw spozywczych?, tj. dwoch kategorii w ktérych
dominuja opakowania plastikowe. |esli chodzi o napoje, niemiecki system kaucyjny (DRS) przyczynia
sie do zwiekszania poziomu zwrotu i ponownego przetwarzania plastikowych butelek i gwarantuje,
ze znaczna czes¢ opakowan tego typu nie trafia na smietnik.

« Jednak w kontekscie odchodzenia od wykorzystania plastiku Niemcy majg jeszcze wiele do zrobienia,
szczegolnie bioragc pod uwage fakt, ze przeszto 90% 0s6b na wyzszych stanowiskach w sektorze
spozywczym i napojow w Niemczech spodziewa sie wzrostu zainteresowania konsumentéw
rozwigzaniami alternatywnymi wobec opakowan plastikowych w ciggu najblizszych trzech lat.

2 Eurostat

Dominujacy materiat opakowaniowy - podziat koszyka

Podziat materiatu Materiat catkowity Podziat plastiku
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Sprzedaz luzem

5%

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych

Perspektywa kraju

« Niemcy s3 zalezne od opakowan plastikowych w stopniu poréwnywalnym do Sredniej

europejskiej w wiekszosci kateqgorii produktowych.

« Wyniki odnotowane narynku niemieckim nie sg znaczaco wyzsze od sredniej, co

sugeruje, ze branza podejmuje dziatania, aby nie zostac w tyle, ale nie sprawiaja, ze
kraj awansuje na pozycje lidera pod wzgledem walki z plastikiem.

« Kategorig, w ktérej Niemcy rozmijajg sie ze sSrednig europejska jest cukier, dzemy i

stodycze, gdzie 66% produktéw sprzedawanych jest w opakowaniach plastikowych,
w porownaniu do sredniej 59% w skali Europy. Na rynku niemieckim utrzymuje sie
trend w zakresie pakowania w plastik produktéw takich jak midd czy kremy do
pieczywa, ktére w tym kraju wystepuja w plastikowym opakowaniu znacznie czesciej
niz nainnych rynkach.

Udziat opakowan plastikowych wqg kategorii produktu
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B Niemcy e Srednia europejska

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi produktami
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Najwazniejsze wnioski Ranking MCl

Wskazuje, ktdre rynki w najmniejszym stopniu korzystajg z opakowan
«  Wiochy plasuja sie na czwartym miejscy wsrod rynkdw europejskich, jesli chodzi o zastosowanie opakowan z plastiku. 66% plastikowych

artykutéw w asortymencie sklepéw spozywczych pakowanych jest w plastik. 4. miejsce

*  46% produktéw w koszyku zakupdw spozywczych we Wioszech pakowanych jest w plastik, ktéry mozna zastapi¢. Rocznie
przektada sie na 27 miliardow sztuk zbednych elementéw plastikowych, zaréwno w przypadku, gdy plastik jest materiatem
dominujacym w opakowaniu lub ma udziat mniejszosciowy. W przeliczeniu liczba ta oznacza 1 041 sztuk plastiku na kazde @0
gospodarstwo domowe w kraju. -

*« 92% o0s6b na wyzszych stanowiskach w sektorze spozywczym i napojow we Wtoszech spodziewa sie wzrostu popytu na l I
rozwigzania niezawierajgce plastiku w ciggu najblizszych trzech Iat.

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

66% 64% 46%

15%
mozliwy do
ograniczenia
31%
mozliwy do
usuniecia

catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

Wysokie uzycie plastiku w: I[ER) 0 a @ Umiarkowane uzycie plastiku w: é

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapic - Opakowanie z plastiku, zktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne,
gdzie prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, zktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartos¢ plastiku
w rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony
z plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac
materiaty alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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Nawyki zakupowe a plastik

e Artykuty we wtoskim koszyku spozywczym sg w duzym stopniu zalezne od opakowan

plastikowych. W przypadku 61% produktéw podstawowym materiatem opakowan jest tworzywo

sztuczne z pojedynczego polimeru, zas dodatkowe 3% pakowane jest w wielowarstwowy
materiat kompozytowy.

e Silne uzaleznienie od plastiku wynika po czesci z nawykéw zakupowych Wtochow, ktdrzy siegaja

po produkty Swieze i artykuty z kategorii, w ktérych odejscie od plastiku jest wyjatkowo trudne.
Mieso, ryby i nabiat - w przypadku ktorych plastik jest czesto potrzebny, by utrzymac Swiezosc i

zapewni¢ optymalny okres przydatnosci do spozycia - stanowia ponad 40%? witoskiego koszyka

artykutdéw spozyweczych, co jest wartoscig najwyzszga wsrod szesciu badanych rynkéw
europejskich.

e Alkoholinapoje bezalkoholowe, ktére standardowo pakowane sg w materiaty nieplastikowe, maja
mniejszy udziat w koszyku podstawowych produktéw spozywczych kupowanych we Wtoszech, co

dodatkowo przektada sie na silne preferencje w kierunku opakowarn plastikowych.

e Obiecujace s3 z kolei wyniki badan, z ktérych wynika, ze 84% wtoskich firm deklaruje, ze planuje

przeznaczyc¢ wiecej srodkdw na rozwijanie alternatywnych rozwigzan opakowaniowych dla
artykutdéw spozywczych i napojéw.

2 Eurostat

Perspektywa kraju

W czterech z osSmiu kategorii produktéw spozywczych i napojéw, Wtosi wykazujg wieksze
przywigzanie do opakowan plastikowych niz Srednia europejska.

Najwieksze uzycie plastiku odnotowuje sie w opakowaniach pieczywa, ryzu i produktow
zbozowych (87%), miesairyb (86%) oraz napojow bezalkoholowych (85%).

Réwnoczesnie we Wioszech uzywa sie mniej plastiku w opakowaniach produktéw przetworzonych
(58%) oraz cukru, dzemow i stodyczy (52%) w poréwnaniu do Sredniej europejskiej. Moze to byc
zwigzane z mniejsza sktonnoscig Wtochéw do siegania po positki gotowe i gotowa zywnos¢, co
moze odzwierciedlac¢ sktonnos¢ do jedzenia domowego i tradycyjnych metod gotowania, ktére
dodatkowo promowane sg przez rodzimy ruch Slow Food. Jak wskazuja badania, Wtosi spozywaja
mniej produktéw spozywczych o wysokim stopniu przetworzenia niz konsumenci w innych krajach
europejskich3, co potencjalnie moze przektadac sie na mniejszg dominacje plastiku w produktach z
tej kategorii.

Cho¢ we Witoszech odnotowuje sie stosunkowo nizszy niz na pozostatych rynkach poziom
wykorzystania plastiku w owocach i warzywach (54%), nadal istnieje pole do poprawy w zakresie
dalszej redukcji plastiku w tych kategoriach produktowych.

3 European Journal of Nutrition

Dominujacy materiat opakowaniowy - podziat koszyka

Podziat materiatu Materiat catkowity Podziat plastiku

Plastik

Tworzywo sztuczne z
pojedynczego polimeru lub
wielowarstwowy materiat
kompozytowy

Plastik, ktéry
mozna usunac¢
26%

Plastik mozliwy
64% do ograniczenia

0
Materiat na bazie wiékien 15%

14% \ I:I(-Bssé%zakupowy D Niezbedny plastik
—~— 23%

Szkto
9%

Zbedny plastik
36%

Sprzedaz luzem

9%

Metale

4%

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych
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B Wiochy e Srednia europejska

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi
produktami

Material Change Index: Odkrywanie skali wykorzystania plastiku w opakowaniach oraz mozliwosci zmian w tym zakresie w europejskich supermarketach DS Smith | Retail Economics | 2024




Hiszpania

Najwazniejsze wnioski Ranking MCl

Wskazuje, ktdre rynki w najmniejszym stopniu korzystajg z opakowan
» Hiszpania plasuje sie na drugim miejscu wsrdéd szesciu rynkdw europejskich pod wzgledem najwyzszego zuzycia plastiku. Ponad plastikowych

dwie trzecie (67%) asortymentu sklepéw spozywczych w tym kraju zawiera pewien rodzaj opakowania plastikowego. 5. miejsce

*  44% artykutdw na poétkach sklepdéw spozywczych w Hiszpanii pakowanych jest w plastik, ktéry mozna zastapic, zczego w
przypadku 34% z plastiku mozna zrezygnowac, a w 10% mozna znacznie obnizyc¢ jego zawartosc. Przektada sie to na

16,6 miliardéw sztuk plastiku, ktérego mozna uniknac w skali roku (857 na gospodarstwo domowe).
«  Tylko 40% firm hiszpanskich, ktére wziety udziat w badaniu, spodziewa sie w najblizszych latach rosngcego popytu na -
alternatywne opakowania niezawierajgce plastiku, co jest wynikiem wyraZnie gorszym niz Srednia europejska (81%b). l I £_
s

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

67% 65% 44%

ograniczenia

34%
mozliwy do
usuniecia
catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

Wysokie uzycie plastiku w: I[gf\d @ Umiarkowane uzycie plastiku w: @ Zi)

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapi¢ - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne, gdzie
prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, z ktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartos¢ plastiku w
rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty
alternatywne, w ktérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy - Artykuty, w ktdrych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkdw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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wielowarstwowy materiat

Hiszpania

Nawyki zakupowe a plastik

Artykuty w hiszpanskim koszyku spozywczym s3a w znacznym stopniu zalezne od opakowan
plastikowych. W przypadku 59% produktéw podstawowym materiatem opakowan jest tworzywo
sztuczne z pojedynczego polimeru, zas dodatkowe 6% pakowane jest w wielowarstwowy
materiat kompozytowy (MLCP). Wysoki poziom uzycia plastiku pokazuje, ze plastik dominuje jako
materiat pierwszego wyboru, zwtaszcza w kategoriach, w ktérych znalezienie odpowiedniego
materiatu zastepczego wymaga innowacyjnych rozwigzan, ktére ochronig produkt, zachowaja
jego sSwiezosC i bedg spetniaty normy w zakresie bezpieczenstwa zywnosci.

Bazujac na przyktadach produktow, w ktoérych plastik jest dominujacych materiatem
opakowaniowym, nasze badanie pokazuje, ze 40% produktow w hiszpanskim koszyku
spozywczym zawiera plastik, ktéry mozna zastgpic¢. Wskazuje to na znaczacy potencjat w zakresie
wdrazania alternatywnych rozwigzan niezawierajgcych plastiku, ktére lepiej nadaja sie do
ponownego przetworzenia.

Stosunkowo duzo towardw w Hiszpanii (11%) sprzedawanych jest na wage, za co odpowiada
zapewne duza popularnosc¢ stoisk z pieczywem i Swiezymi owocami na terenie sklepow.
Atrakcyjnosc towardow sprzedawanych na wage znacznie wzrosta wraz z krélewskim dekretem
293/2022, ktory w 2023 r. wprowadzit w Hiszpanii zakaz stosowania opakowan plastikowych w
przypadku swiezych owocéw i warzyw o wadze ponizej 1,5 kg. Nowe prawo zachecato takze
supermarkety do wydzielania wiekszej powierzchni sklepowej pod po6tki z towarami na wage,
propagujac takze kupowanie towardéw hurtowo i korzystanie z opakowarn wielorazowych.

Pomimo zauwazalnych inicjatyw zmierzajacych do redukcji ilosci plastiku, silne uzaleznienie kraju
od opakowan plastikowych wskazuje, jak wiele jeszcze pozostato do zrobienia. Jednak tylko 40%
firm hiszpaniskich, ktére wziety udziat w badaniu, spodziewa sie w najblizszych latach rosnacego
popytu na opakowania alternatywne niezawierajgce plastiku, co stanowi potowe Sredniegj
europejskiej (81%).

Dominujacy materiat opakowaniowy - podziat koszyka

Podziat materiatu Materiat catkowity Podziat plastiku
Plastik - Plastik, ktéry
Tworzywo sztuczne z mozna usung¢
pojedynczego polimeru lub 30%

kompozytowy

65%

Plastik mozliwy
do ograniczenia

Koszyk zakupowy T ee—— 10%
100% e

Sprzedaz luzem

11%

5 7- Niezbedny plastik
— 25%
. Nleplastuk
35%

Szkto
9%

Metale

8%

Perspektywa kraju

Hiszpania wykazuje silniejsza od sredniej europejskiej zaleznos¢ od opakowan plastikowych w
wiekszosci kategorii produktéw spozywczych i napojéw. Najwieksze uzycie plastiku odnotowuje
sie w opakowaniach dla miesairyb (84%), nabiatu (83%) oraz pozostatej zywnosci przetworzonej
(78%). Produkty z tych trzech kategorii stanowia 37%? catego koszyka spozywczego w Hiszpanii i
w duzej mierze przyczyniajg sie do zwiekszonego uzycia plastiku w kraju, a co za tym idzie
decyduja o pigtym miejscu w rankingu MCl.

Na szczegdlng uwage zastuguje szerokie zastosowanie plastiku w kategorii olejéw i ttuszczy.
Wynika to prawdopodobnie z uwagi na znaczng popularnosc¢ butelek o duzej pojemnosci, ktére
standardowo wykonane s3 z plastiku. Dodatkowo, wiekszos¢ produktéw do smarowania na rynku
hiszpariskim pakowanych jest w plastik, w odréznieniu od pozostatych krajéw UE, gdzie w tych
kategoriach dominuja opakowania papierowe i aluminiowe. Wskazuje to wyraznie na znaczne
mozliwosci obnizeniailosci plastiku w tym obszarze.

Hiszpania wypada stosunkowo dobrze w kategorii owocéw i warzyw - tylko 51% artykutow
pakowanych jest w plastik, co oznacza wartos¢ nizsza niz srednia europejska (57%). Wiekszosc
Swiezych produktéw sprzedaje sie na wage lub w formie zfgczonej przy pomocy tasmy z
nadrukiem, ktéra ma na celu opisywac produkty oraz taczyc je ze soba. Na przyktad warzywa takie
jak seler sa zwykle taczone na polu podczas zbioréw i transportowane bezposrednio do
sprzedawcoOw, co ogranicza potrzebe stosowania dodatkowego opakowania z plastiku.

Udziat opakowan plastikowych wqg kategorii produktu
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Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych

W Hiszpania e Srednia europejska

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi produktami
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Wielka Brytania

Najwazniejsze wnioski Ranking wg. wskaznika

. Wsréd szedciu badanych rynkéw europejskich, najwieksze zuzycie plastiku w opakowaniach artykutéw spozywczych i napojéw Wskazuje, ktore rynki w najmniejszym stopniu korzystaja z opakowan

odnotowuje sie w Wielkiej Brytanii. W ogdlnym ujeciu 70% towardw w asortymencie sklepow spozywczych pakowanych jest w plastikowych
plastik. Oznacza to, ze kraj znajduje sie na samym koricu rankingu Material Change Index.
«  Ponad potowa (51%) produktéw spozywczych i napojow w supermarketach w Wielkiej Brytanii pakowana jest w plastik, ktéry
mozna zastapic, tj. catkowicie z niego zrezygnowac lub zastapi¢ alternatywnymi rozwiazaniami, takimi jak wtékna. Oznacza to, 6. miejsce
ze kazdego roku w Wielkiej Brytanii kupuje sie 29,8 miliardéw zbednych sztuk plastiku (czyli 1 051 na kazde gospodarstwo
domowe). -
*  92% 0s6b nawyzszych stanowiskach w sektorze spozywczym i napojoéw w Wielkiej Brytanii spodziewa sie wzrostu popytu na =

rozwigzania niezawierajace plastiku w ciagu najblizszych trzech lat.

Informacje o rynku

Opakowania plastikowe Plastik, ktory mozna zastgpic

70% 63% 51%

12%
mozliwy do
ograniczenia
39%
mozliwy do
usuniecia

catego opakowania, w sktadzie ktorych catego plastiku, ktory
asortymentu sklepu dominuje plastik asortymentu sklepu mozna zastapic

[
Wysokie uzycie plastiku w: % ):O B D Umiarkowane uzycie plastiku w: BRAK

Plastik, ktéry mozna zastapic = Plastik, ktéry mozna usunac + Plastik mozliwy do ograniczenia

% plastiku, ktéry mozna zastapi¢ - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, wybierajac materiaty alternatywne, gdzie
prég ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu dla branzy.

% plastiku, z ktérego mozna zrezygnowac - Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosc plastiku w
rozwigzaniu alternatywnym stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z plastiku.

% plastiku mozliwego do ograniczenia - Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajgc materiaty
alternatywne, w ktérych zawartos¢ plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi.

Plastik dominujacy Artykuty, w ktdérych plastik jest najwazniejszym materiatem opakowaniowym, z wykluczeniem przypadkdéw, w ktérych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent (np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna).
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>Z Wielka Brytania

Nawyki zakupowe a plastik

e Analizujac reprezentatywny koszyk artykutéw spozywczych i napojéw ustaliliSmy, ze 63% z nich
wystepuje w opakowaniach, ktérych podstawowym materiatem jest plastik, w tym tworzywo sztuczne z
pojedynczego polimeru (57%) oraz wielowarstwowy materiat kompozytowy (6%).

e Rynek spozywczy w Wielkiej Brytanii charakteryzuje sie duzg konkurencyjnoscia, co powoduje duzg presje
zapewnienia klientom wygodnych rozwigzan. Czestsze nieplanowane wypady na zakupy i rosnaca
popularnosc zakupow przezinternet z pewnoscia przyczynity sie do zwiekszonego uzycia plastiku.

e Wyjatkowo niewiele (2%) towaréw w Wielkiej Brytanii dostepnych jest na wage. Wielu kupujacych nie jest
przyzwyczajonych do zakup6éw produktéw bez opakowan i jako gtéwna bariere podaja brak dostepnosci4.
Pomimo wysitkéw sieci handlowych, zmierzajacych do rozszerzenia oferty towaréw na wage, wiele
sklepéw i dyskontéw nie dysponuje odpowiednia infrastruktura, taka jak wagi, ktéra umozliwitaby
wprowadzenie ustugi do oferty na szeroka skale.

e Duza czesc plastiku z opakowan mozna zastapic lub zredukowac. Ponad potowa artykutéw z asortymentu

Perspektywa kraju

W poréwnaniu do Sredniej europejskiej, Wielka Brytania odnotowuje wieksze zuzycie plastiku w
szesciu zosmiu kategorii artykutow spozywczych i napojéw (zob. ponizej). Ponad 80%
najwazniejszych elementdw sktadowych koszyka zakupow spozywczych, takich jak pieczywo i
produkty zbozowe, mieso i ryby oraz nabiat, pakowanych jest w plastik.

Znaczne réznice mozna zaobserwowac w kategorii owocow i warzyw. Ponad trzy czwarte
artykutdw posiada opakowania plastikowe, w tym sztywne opakowania lub siatke polietylenowa,
co daje wynik znacznie powyzej Sredniej europejskiej (57%). W Wielkiej Brytanii znacznie mniegj
owocow i warzyw (20%) sprzedaje sie na wage, zas duzg popularnoscia cieszg sie towary mrozone
- oba te czynniki wptywaja na zwiekszone wykorzystanie plastiku.

Wsradd innych kategorii, ktére odnotowuja wyniki wykorzystania plastiku znacznie powyzej
Sredniej, mozna wymienic pieczywo (z uwagi na mniejsza liczbe piekarni ze swiezym pieczywem na
terenie sklepdw), oleje, mastai ttuszcze, a takze pozostatg zywnosc¢ przetworzong, jako ze gotowe

sklepéw spozywczych pakowana jest w plastik, ktéry mozna zastgpi¢ innym materiatem (46% jesli
weZzmiemy pod uwage opakowania, w ktorych plastik jest materiatem dominujgcym). Mniej niz jedna pigta
asortymentu sklepéw spozywczych w Wielkiej Brytanii pakowana jest w plastik, ktérego na ten moment
nie da sie zastgpi¢ innym materiatem.

positki pakowane w plastikowe tacki i zabezpieczone folig stanowig wieksza czes¢ koszyka

zakupowego w Wielkiej Brytanii.
78%
74%

e W odrdznieniu od rynkdéw UE, takich jak Francja czy Hiszpania, ktére stosuja bardziej surowe przepisy, w
Wielkiej Brytanii organizowane s3 dobrowolne inicjatywy branzowe w celu redukcji plastiku, takie jak
Plastics Pact. Sektor spozywczy zdaje sie by¢ zmotywowany do wprowadzania zmian i prawie dwie trzecie
(64%) firm z branzy artykutéw spozywczych i napojow z Wielkiej Brytanii uznaje ograniczenie plastiku za
swoéj najwazniejszy cel, ktéry pod wzgledem wagi wyprzedza inne kwestie srodowiskowe, takie jak
efektywnosc¢ energetyczna, odpady czy zuzycie wody.

Udziat opakowan plastikowych wqg kategorii produktu

4 WRAP
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Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z uwzglednieniem produktéw mrozonych i stoisk ze $wiezymi
produktami

Zrédto: DS Smith, Retail Economics. Uwaga: z wykluczeniem drugorzednych materiatéw opakowaniowych
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Wnioski

W skrécie

Material Change Index podkresla, jak istotne miejsce zajmuje plastik w sektorze

artykutéw spozywczych i napojéw w catej Europie, gdzie 65% produktéw spozywczych w Wyniki Material Change Index w jasny sposéb sugeruja, ze pomimo
supermarketach pakowane jest w plastik. Choc plastik jest od lat pierwszym wyborem poczynionych dotad postepéw, nalezy podjac jeszcze wiele skoordynowanych
producentéw i sieci handlowych, badania sugeruja, ze niemal potowe opakowan dziatari w tym obszarze. Odejécie od opakowari z tworzyw sztucznych bedzie
plastikowych (45%) mozna usunac lub zastgpic alternatywnymi rozwigzaniami, co daje wymagato zaréwno bardziej zdecydowanych requlacji prawnych, innowacji w
duze szanse na zredukowanie jego ilosci. Wyniki badania nalezy zestawi¢ oczywiscie z zakresie materiatéw opakowaniowych, jak i statej wspétpracy pomiedzy
wyrazang przez klientéw potrzeba, by zy¢ w sposdéb bardziej przyjazny srodowisku, co producentami, sieciami handlowymi i decydentami.

stanowi silny argument za wprowadzaniem zmian w tym obszarze.

Szczegdlnie silng zaleznosc od plastiku obserwuje sie w Wielkiej Brytanii, gdzie 70%

artykutéw posiada plastikowe opakowania. 51% z tej liczby mozna usunac lub zastapic, co Podczas gdy Material Change Index wskazuje szczegélnie na mozliwosci redukgji
w skali roku przektada sie na prawie 30 miliardow sztuk plastiku, ktéry mozna zamienic na ilosci plastiku, w badaniu podkre$lono takze istniejace bariery z jakimi mierzy sie
inny materiat. branza. Koszty surowcow, obawy dotyczgce akceptacji ze strony konsumentéw oraz

kwestie dotyczace bezpieczeristwa produktow to podstawowe wyzwania,
utrudniajace zastapienie lub rezygnacje z plastiku. Nie mozna ani nie trzeba zastgpic
catego plastiku, a proces ten nie wydarzy sie z dnia na dzien. Material Change Index
pozwala lepiej zrozumiec, w ktorych obszarach i w jaki sposéb mozna czyni¢ postepy
w tym zakresie, tworzac podstawe do dalszych dziatari oraz punkt odniesienia do
Sledzenia postepdw dotyczacych zastepowania plastiku.

Podejmowane sg intensywne wysitki na rzecz ograniczenia zastosowania plastiku.
Badanie pokazuje, ze 98% producentéw zywnosci i sieci handlowych w Europie
wyznaczyto sobie cele dotyczace redukcji plastiku. Cho¢ zgodnie z planami wiele z tych
celéw powinno zostac osiggnietych do 2026 r., jedna czwarta firm rozmija sie z ich
realizacja, co wskazuje na skale pozostatych wyzwan.

Najwazniejsze z nich dotycza kosztu zastgpienia plastiku materiatami nieplastikowymi
oraz obaw zwigzanych z brakiem akceptacji ze strony konsumentéw. W sSwietle wynikéw
badan, 72% firm obawia sie, ze konsumenci nie s3 sktonni ptaci¢ wiecej za produkty w
bardziej zréwnowazonych opakowaniach, zas 65% przewiduje, ze obnizanie zawartosci
plastiku moze wptynac negatywnie na wygode uzytkowania, ktérej oczekuja konsumenci.

Globalny ruch na rzecz redukcji opakowan plastikowych nabiera rozpedu, wspierany
przez miedzynarodowe porozumienia, takie jak Globalne Porozumienie w Sprawie
Tworzyw, oraz przepisy krajowe, m.in. unijng Dyrektywe Single-Use Plastics czy
Rozporzadzenie w sprawie opakowan i odpadéw opakowaniowych (PPWR), a takze
Plastics Pact wprowadzony w Wielkiej Brytanii. Takie ramowe zatozenia zachecaja do
wdrazania innowacyjnych rozwigzan i wspierajg proces tworzenia wyraznego planu
dziatan zmierzajgcych do redukcji plastiku. Jednak pomimo dobrowolnych zobowigzan ze
strony przedsiebiorstw, proces odejscia od tworzyw sztucznych jest ztozony i nieréwny, a
jego realizacje utrudniajg bariery o charakterze gospodarczym i operacyjnym.
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Metodologia

Projekt obejmowat szczegétowy przeglad zastosowania tworzyw sztucznych w
opakowaniach artykutdw spozywczych inapojow, dostepnych w pieciu sieciach
spozyweczych, kluczowych pod wzgledem udziatu w rynku, w szesciu krajach europejskich.

Nasze podejscie bazowato na dwdch kluczowych czynnikach - Analizie koszyka i Analizie
asortymentu sklepu, ktére opracowalismy w celu dokonania kompleksowej,
reprezentatywnej oceny opakowan plastikowych stosowanych w szerokiej gamie produktow i
dostepnych w réznych punktach handlowych.

1. Analiza koszyka

Proporgjonalny udziat artykutow w koszyku podstawowych zakupow spozywczych, ktore
zawierajg opakowania z tworzywa sztucznego.

W koszyku znajdowato sie piecdziesigt produktow, ktdre stanowity reprezentatywne
przyktady produktéw spozywczych inapojow zwyczajowo kupowanych przez gospodarstwa
domowe na kazdym z rynkow. W celu zapewnienia adekwatnosci i poprawnosci danych,
kazdemu z produktéw nadano wage, analizujac jak istotne miejsce zajmuje w catym
asortymencie sklepu spozywczego, a takze uwzgledniajac udziat w rynku danej sieci
handlowej oraz wagi zharmonizowanego wskaznika cen konsumpcyjnych da kazdego z
krajéw. W przypadku, gdy ten sam towar byt dostepny w réznych formach opakowania,
do udziatu w badaniu wybieralismy tenrodzaj opakowania, ktéry wystepowat najczescie;.

2.Analiza asortymentu sklepu

Proporcjonalny udziat asortymentu artykutow spozZywczych i napojow zapakowanych w plastik w
roznych sekcjach sklepu.

Wynik tej analizy zwazono, biorac pod uwage udziat w rynku danej sieci handlowej oraz rozmiar
sklepu, aby odpowiednio oddacC zréznicowanie rodzajow produktéw i opakowan,
dostepnych na potkach wsupermarketach. To badanie uzupetnia Analize koszyka,
uwzgledniajac szerszg grupe towardéw w poszczegodlnych kategoriach produktowych i
réznych sekcjach sklepow, w tym produkty swieze, produkty suche, stoiska z artykutamina
wageiartykuty mrozone.

0golny wynik wskaznika

Potaczone wyniki Analizy koszyka i Analizy asortymentu sklepu pozwolity stworzyc
0golny wskaznik opakowan plastikowych. Wskaznik ten okresla srednig wazonag

uzycia plastiku zaréwno wreprezentatywnym koszyku zakupowym, jak i asortymencie
poszczegolnych sklepow, dajac peten obraz wykorzystania plastiku w sieciach spozywczych w
poszczegolnych krajach.

Metodologia

Analiza dotyczaca plastiku, ktéry mozna zastapic

Po wykonaniu audytow wybranych sklepow przeprowadzilismy analize, ktérej celem byto
ustalenie udziatu plastiku, ktdry mozna zastapic - tj. takiego, z ktérego w bezpieczny
SposOb mozna catkowicie zrezygnowac lub znacznie ograniczyc jego zawartosc, wybierajac
materiaty alternatywne (zob. stownik na nastepnej stronie).

Przy tych obliczeniach wzieto pod uwage ocene ekspertéw DS Smith ds. opakowan,
ktérzy ocenili alternatywne formy opakowan dostepne obecnie na rynku, a takze
przyktady opakowan nieplastikowych, napotkanych w trakcie badan terenowych.
Podobnie jak w przypadku innych elementdw badania, uzyskang ilos¢ plastiku, z ktérego
mozna zrezygnowac zwazono przy zastosowaniu udziatu w rynku danej sieci handlowej
oraz wagi zharmonizowanego wskaznika cen konsumpcyjnych da kazdego z krajow.

Pozostate kwestie do rozwazenia

- ldentyfikacja plastiku: W celu obliczenia ogélnego wskaznika opakowan
plastikowych przyjeto, ze dany produkt klasyfikuje sie jako plastik, jesli zawiera
jakiekolwiek widoczne elementy plastikowe, nawet w niewielkiej ilosci (np. wieczko,
folia) lub wielowarstwowy materiat kompozytowy. Osobno odnotowano takze wyniki
dla opakowan, gdzie plastik byt materiatem dominujacy, skupiajac sie tylko na
artykutach, w ktorych plastik jest podstawowym materiatem opakowaniowym.

- Stoiska z produktami Swiezymi: Tam, gdzie byto to uzasadnione, w analizie wzieto
pod uwage stoiska ze Swiezymi produktami (np. stoiska z pieczywem lub artykutami na
wage na terenie sklepu). Towary przyporzgdkowano jako sprzedawane ,luzem”, jesli
taka forma dominowata w przypadku konkretnego produktu.

« Kategoryzacja produktow: Produkty spozywcze, wziete pod uwage w niniejszej
analizie, podzielono na grupy wedtug kategorii, takich jak pieczywo, ryz i produkty
zbozowe, nabiat, owoce i warzywa, itp. Klasyfikacja byta zgodna z zasadami systemu
COICOP (Klasyfikacja indywidualnej konsumpcji wedtug celéw), publikowanymi przez
Wydziat Statystyki Narodéw Zjednoczonych.

Badanie B2B: W ramach uzupetnienia przeprowadzonego badania, w czerwcu 2024 r.
przeprowadzono takze ankiete B2B, w ktorym wzieto udziat 300 ekspertdéw z szesciu
krajow (Wielkiej Brytanii, Francji, Niemiec, Wtoch, Hiszpanii i Polski), zajmujacych kluczowe
stanowiska kierownicze w obszarze opakowari i zrGwnowazonego rozwoju w branzy
spozywczej.

AR
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Definicje stosowane przez DS Smith i Retail Economics w raporcie:

Plastik, ktory mozna zastapic¢: Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie
zrezygnowac lub znacznie ograniczyc, wybierajgc materiaty alternatywne. Plastik, ktory mozna
zastapi€ oznacza zaréwno p/astik, ktory mozna usunac i plastik mozliwy do ograniczenia, gdzie
prog ograniczenia wynosi mniej niz 5% plastiku wg. wagi, zgodnie ze standardami recyclingu
dla branzy.

« Plastik, ktory mozna usuna¢: Opakowanie z plastiku, z ktérego mozna catkowicie
zrezygnowac¢ lub znacznie ograniczy¢, gdy zawartosC¢ plastiku w rozwigzaniu
alternatywnym (np. tkaninie, szkle) stanowi mniej niz 1% wagi. Obejmuje to artykuty
sprzedawane na wage lub pakowane przy uzyciu minimalnej warstwy lub ostony z plastiku.

« Plastik mozliwy do ograniczenia: Opakowanie z plastiku, z ktérego nie mozna
catkowicie zrezygnowac, ale mozna znacznie ograniczy¢, wybierajagc materiaty
alternatywne, w ktdérych zawartosc plastiku stanowi mniej niz 5% plastiku wg. wagi. Plastik
mozliwy do ograniczenia musi takze nadawac sie do przetworzenia przy zastosowaniu
standardowego procesu recyclingu.

Niezbedny plastik: Opakowanie z plastiku, ktérego nie da sie skutecznie zastgpi¢ innym
materiatem, z uwagi na brak realnych rozwigzan alternatywnych. Kategoria ta uwzglednia
opakowania, w ktorych ponad 5% wagi opakowania sktada sie z tworzywa sztucznego, ktérego
uzycie wymagane jest z uwagi na bezpieczenstwo lub integralnosc¢ produktu. Dodatkowo za
niezbedny plastik uznaje sie takze kazde opakowanie, ktére zawiera mniej niz 5% plastiku, ale
nie da sie go skutecznie wyodrebnic¢ w celu ponownego przetworzenia. Zbedny plastik definiuje
sie zatem w tym kontekscie jako przeciwienstwo ,niezbednego plastiku” (zob. plastik, ktory
mozna zastapic).

Wielowarstwowy materiat kompozytowy (MLCP): Opakowania wykonane z kilku warstw
réznych materiatdéw, w tym plastiku, z ktérych kazda petni okreslone funkcje, np. zapewnia
trwatos¢, uszczelnia, tworzy bariere ochronna. Wszystkie warstwy sa zalaminowane lub
pofaczone, tworzgac jedna catos¢. W obecnym badaniu MLCP klasyfikuje sie jako plastik, o ile nie
wskazano inaczej, jako ze elementy plastikowe spetniajg istotng role w funkcjonowaniu tego
materiatu i zazwyczaj s w nim obecne.

Plastik dominujacy: Artykuty, w ktérych plastik jest najwazniejszym materiatem
opakowaniowym. Z wykluczeniem przypadkow, w ktorych plastik wykorzystywany jest
wytacznie jako znikomy komponent, np. wieczko, folia lub warstwa wewnetrzna.

Mniej niz 5% plastiku: W celu oszacowania w niniejszym raporcie ilosci plastiku, ktory
mozna zastapic, przyjmujemy, ze opakowanie zawiera mniej niz 5% plastiku, jesli co
najmniej w 95% zostato wykonane z materiatow bazujgcych na widknach. Pozostatg ilosc
materiatéw innych niz wtdkna (np. tworzywa sztuczne lub inny materiat) mozna oddzieli¢
od materiatéw bazujacych na wtdknach po wykorzystaniu artykutu lub odfiltrowac albo
usungC w procesie recyclingu. Zastosowanie tych wyznacznikdw gwarantuje, ze
opakowanie nadaje sie do ponownego przetworzenia zgodnie z wytycznymi CPI
Recyclability i 4evergreen Circularity.

Takie zatozenie jest takze spdjne z definicja materiatbw kompozytowych, podang w
Rozporzadzeniu w sprawie opakowan i odpadéw opakowaniowych (PPWR), zgodnie z
ktérg w przypadku gdy okreslony materiat sktadowy opakowania stanowi jedynie
nieznaczng czesc takiego opakowania, tj. nie wiecej niz 5% jego masy catkowitej, wéwczas
takie opakowanie nalezy uznac za opakowanie kompozytowe.

Wolne od plastiku: W celu oszacowania w niniejszym raporcie ilosci plastiku, ktéry mozna
zastapic, przyjmujemy, ze opakowanie jest wolne od plastiku, jesli co najmniej w 99%
zostato wykonane z materiatdw bazujacych na wtdknach, zas 1% zawartosci stanowig
materiaty wykonane z kompozytow innych niz bazujace na wtdknach. Wszystkie
opakowania wolne od plastiku nadajg sie do ponownego przetworzenia zgodnie z
wytycznymi CPI Recyclability i 4evergreen Circularity.
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